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	1
	FACEBOOK ADS
	
	
	
	
	
	

	
	1.1 CPC (ต้นทุนต่อคลิก)
	ค่าใช้จ่ายทั้งหมด / จำนวนคลิกทั้งหมด
	
	
	
	
	

	
	1.2 CTR (อัตราการคลิก))
	(จำนวนคลิก / Impression) × 100 เปอร์เซ็นต์
	
	
	
	
	

	
	1.3 CPL (ต้นทุนต่อ Lead)
	ค่าใช้จ่ายทั้งหมด / จำนวน Lead ที่ได้จากแบบฟอร์ม
	
	
	
	
	

	
	1.4 CVR (อัตราการแปลง)
	(จำนวน Lead / จำนวนคลิก) × 100 เปอร์เซ็นต์
	
	
	
	
	

	2
	GOOGLE ADS
	
	
	
	
	
	

	
	2.1 CTR
	(คลิก / Impression) × 100 เปอร์เซ็นต์ 
	
	
	
	
	

	
	2.2 CPC 
	ค่าใช้จ่าย / จำนวนคลิก 
	
	
	
	
	

	
	2.3 อัตราการแปลง (CVR)
	(จำนวนธุรกรรม / จำนวนคลิก) × 100 เปอร์เซ็นต์
	
	
	
	
	

	
	2.4 ROAS
	(รายได้จากโฆษณา / ค่าโฆษณา) × 100 เปอร์เซ็นต์
	
	
	
	
	

	



3
	SEO WEBSITE  (ผลตอบแทนจากค่าโฆษณา)
	
	
	
	
	
	

	
	3.1 Organic Traffic
	จำนวนผู้เข้าชมจากการค้นหาธรรมชาติ / ต่อเดือน
	
	
	
	
	

	
	3.2 จำนวนคำค้น Top 10
	จำนวน Keyword สำคัญที่ติดอันดับ Top 10 บน Google
	
	
	
	
	

	
	3.3 Bounce Rate
	(อัตราตีกลับ) 
	
	
	
	
	

	4
	EMAIL MARKETING
	
	
	
	
	
	

	
	4.1 Open Rate
	(จำนวนเปิดอีเมล / จำนวนส่ง) × 100 เปอร์เซ็นต์
	
	
	
	
	

	
	4.2 Click Rate  
	(จำนวนคลิก / จำนวนการเปิดอีเมล) × 100 เปอร์เซ็นต์
	
	
	
	
	

	
	4.3 Unsubscribe Rate
	(จำนวนยกเลิกติดตาม / จำนวนอีเมลที่ส่ง) × 100 เปอร์เซ็นต์
	
	
	
	
	

	5
	OFFLINE (อีเวนต์  / POSM / Trade MKT)
	
	
	
	
	
	

	
	5.1 จำนวนผู้เข้าร่วมงาน
	
	
	
	
	
	

	
	5.2 อัตราลูกค้าเป้าหมายที่เข้าร่วมงาน
	
	
	
	
	
	

	
	5.3 ยอดขายในงาน (หากมีการขาย)
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